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1. Introduccion

El desarrollo actual de la inteligencia artificial mediante diversas aplicaciones referidas a la
gestion masiva de datos, formas de aprendizaje, entornos digitales, interacciones, generacion
de contenidos multimedia, entre otros, nos enfrenta a un cambio abrupto y repentino de los
paradigmas de nuestra cotidianeidad.

Desde el punto de vista historico, nuestra época se puede equiparar al entusiasmo de la
revolucion industrial del siglo XIX, la cual prometia liberar al ser humano de la esclavitud del
trabajo enajenante. Sin embargo, la paradoja surge cuando se observa en retrospectiva que el
anhelo de un futuro idilico del siglo XIX donde la humanidad despojada del lastre del trabajo
gracias el progreso técnico podria dedicarse a actividades que elevaran el espiritu humano, fue
lentamente decantando en un estado mas férreo de enajenacion a través del siglo XX, el cual
hoy vuelve a tomar forma a través del avance de la inteligencia artificial.

Asi como durante la revolucion industrial aquel entusiasmo se fue tornando cada vez mas
sombrio lo mismo ocurrird de forma gradual con las promesas de liberacion que nos auguran
los desarrollos tecnologicos actuales. Un claro ejemplo de esto lo encontramos en la
denominada «Industria 4.0» planteada, a grandes rasgos, como la integracion de los avances de
la tecnologia para optimizar diversos trabajos ejecutados actualmente por humanos, se
pronostica que hasta el 2030 entre cuatrocientos y ochocientos millones de empleos se perderan
al no adaptarse a la automatizacion y la trasformacion digital que conlleva el avance de la
robotica y la inteligencia artificial (DELLA COLETTA, 2017).

A este respecto el filosofo Daniel Dennett nos advierte: “El verdadero peligro, yo creo, no es
que maquinas mas inteligentes que nosotros usurpen nuestro rol como capitanes de nuestros
destinos, sino que sobrestimemos la comprension de nuestras tltimas herramientas para pensar,
cediéndoles prematuramente autoridad mas alla de su competencia. Debemos tener la esperanza
de que las nuevas protesis cognitivas sigan siendo disefiadas para ser parasitos, ser
herramientas, no colaboradores. Su inica meta "innata", establecida por sus creadores, debe ser
responder, constructiva y transparentemente, a las demandas del usuario” (DENNETT, 2018).

El desarrollo de las inteligencias artificiales a gran escala y asequible al grueso de la poblacion
mundial. Los proyectos pioneros desarrollados por OPEN IA, «Chat GPT» y “DALL-E»,
supusieron una revolucion, pues el primero a través de un «Bot Conversacional» es capaz de
responder de forma inmediata a cualquier pregunta que formule el usuario, asi como crear textos
mas o menos elaborados sobre diversas tematicas, mientras que el segundo «kDALL-E» es capaz
de coadyuvar en procesos creativos generando cualquier imagen que se le requiera en diversos
estilos artisticos mediante diversos «promptsy.

Segtn el neurocientifico Michel Desmurget, esto se evidencia particularmente en la generacion
de los «nativos digitales» quienes, debido a la alta exposicion y dependencia a los dispositivos
electronicos desde la primera infancia, sufren un mayor deterioro cognitivo que las
generaciones que le precedieron. Por supuesto, existen otros factores que también han sido
considerados como causa de la disminucion del intelecto en las nuevas generaciones: factores
ambientales, nutricionales, genéticos entre otros, empero, no es una coincidencia la conjuncion

Revista Global Crossings, Volume 1, Nimero 2, 196-204, 2024.
DOI: https://doi.org/10.69818/gc.v1.n2.196-204.2024



198
Cornejo, R.A.A.; Gaite-Trujillo, H.; Anatomia de la soledad en la sociedad, la mercantilizacion
del eros a través de la Inteligencia Artificial e influencer virtuales.

del desarrollo avasallador de las nuevas tecnoldgicas y la conformacion de sociedades con
individuos cada vez mas idiotizados y maleables.

Las causas también estan claramente identificadas: disminucion en la calidad y
cantidad de interacciones intrafamiliares, que son fundamentales para el desarrollo del
lenguaje y el desarrollo emocional; disminucion del tiempo dedicado a otras
actividades mas enriquecedoras (tareas, musica, arte, lectura, etc.); interrupcion del
suefio, que se acorta cuantitativamente y se degrada cualitativamente;
sobreestimulaciéon de la atenciéon, lo que provoca trastornos de concentracion,
aprendizaje e impulsividad; subestimulacion intelectual, que impide que el cerebro
despliegue todo su potencial; y un estilo de vida sedentario excesivo que, ademas del
desarrollo corporal, influye en la maduracion cerebral (DESMURGET, 2020).

Estar hiperconectados, tener miles o millones de seguidores en las redes sociales, reforzar el
ego mediante «Likes» y comentarios halagadores nos convierte en una rara especie de
«gregarios digitales». El estado disociativo del individuo actual, sumado a la posicion del
individuo moderno como sujeto deseante que anhela ciertas experiencias, fantasea con diversos
objetos o estilos de vida, y vive en un universo imaginario o virtual (PAVON, 2016).

El capitalismo influye en la produccidon y comercializacion de emociones y afectos, incluido el
deseo, por consiguiente, debemos cosificarnos, convertir nuestra imagen en un producto de
mercado para entrar en la red de interacciones virtuales de las sociedades posmodernas. De esta
manera, el Eros pierde el misterio y la sacralidad para convertirse en un simple objeto
comercializable e impersonal (ILLOUZ, 2007).

Cada vez son mas los paises conformados por personas alienadas, perdidas, sumidas en los
dispositivos electronicos, conectadas a entornos virtuales y disociados de la realidad. Eso nos
conduce a un punto central de este estudio: la creacion de modelos mujeres «influencers» con
inteligencia artificial y de qué manera esto resulta paradigmatico al converger tres factores
determinantes en nuestro estudio: la soledad del individuo posmoderno (alienacion), la
mercantilizacion del otro y la degradacion del Eros. La primera modelo virtual tuvo una gran
repercusion mediatica fue Shudu, creada en el 2018 por el fotdgrafo britanico Cameron-James
Wilson, la cual es una fusion entre una mujer de una tribu africana y una suerte de barbie negra.
A partir del 2022, se han creado modelos virtuales mas sofisticadas técnicamente como es el
caso de Aitana Lopez, la primera «influencer virtual» espafiola y Emily Pellegrini, ambas han
causado furor en las redes sociales (PONJOAN, 2023).

La idealizacion estética de la feminidad, altamente sexualizada, donde se ausentan las
imperfecciones fisicas y las imprevisibilidades o complejidades emotivas propias de todo
vinculo humano, acaban resultando mas atractivas para una poblacidn inserta en la virtualidad
y que hace de ella el eje donde gravita su existencia. Las particularidades de estas preferencias,
desde el punto de vista clinico, son diversas en cada caso desde trastornos de ansiedad social a
trastornos de personalidad evitativa u otras patologias mentales, aquellos individuos que optan
por recluirse en sus habitaciones y construir su vida en funcién a los estimulos que pueden
obtener desde Internet (DE LA CALLE REAL, MUNOZ ALGAR, 2018). También como lo
mencionamos anteriormente, dentro de la cultura «Otakuy» se opta por el «Waifuismo» o los
«Husbandos» entendido como el acto de convertir un personaje irreal en su pareja sentimental
(DEL VIGO).
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El Eros en su mercantilizacion unido la situacion de las sociedades actuales (alienacion,
hiperconetividad, exacerbacion del Yo, patologias mentales, dependencia a los entornos
virtuales) refleja su degradaciéon en las nuevas formas de perversiones y erotismo. El
«Waifuismo» y su paralelismo occidental a través del fendmeno creciente de las «influencers
virtuales», nos ofrece una version descarnada de mujeres, poseedoras de una perfeccion
imposible, dispuestas a ser una proyeccion de los deseos del usuario.

2. Problema de busqueda

La alienacion a las redes sociales de los individuos crece exponencialmente junto con la
hiperconetividad digital y la globalizacion. En este sentido, los individuos se convierten cada
vez mas en seres descorporizados como entidades virtuales, lo que conduce un alejamiento del
Eros como experiencia integral del ser humano y se reduce a componentes meramente externos
y comercializables (la representacion del yo en las redes sociales, es decir, la imagen creada en
funcion a los requisitos del mercado digital) y, por lo tanto, una profanacion del amor entendido
en el sentido Platonico de busqueda de la belleza, el bien y la virtud, la transformacién de uno
mismo y el Otro para complementarse como una unidad en el amor.

Esto resulta en lo opuesto del Eros, su sombra, es decir la pornografia como degradacion de los
valores humanos que sustentan el amor y la sexualidad.

Es pornografica precisamente la falta de tacto y de encuentro con el otro, a saber, el
tacto autoerdtico y la afeccion de si mismo que protege al ego del contacto extrafio o
de la conmocién. De esta forma, la pornografia incrementa la dosis narcisista del yo.
En cambio, el amor como acontecimiento, como «escena de los dos», deshabitia y
reduce el narcisismo. Produce una «ruptura», una «perforaciéon» en el orden de lo
habitual y de lo igual (BYUNG-CHUL, 2014, p.28).

Esta desensibilizacién donde se difumina la idea del pr6jimo como un ser a quien amar y se
transforma en un ser al cual poseer en cuanto objeto de mercado puesto en las vitrinas virtuales
de las plataformas digitales, lleva inexorablemente al narcisismo, la enajenacion del sujeto y
nuevas formas de perversion. «la posicion del individuo moderno como sujeto deseante que
anhela ciertas experiencias, fantasea con diversos objetos o estilos de vida y vive en un universo
imaginario o virtual» (PAVON, 2016). Esto lleva a una fisura entre lo real y lo imaginario,
haciendo que las personas vuelquen sus pulsiones libidinales a través de la imaginacion,
creando con ello seres disociados que fracasan en el terreno de lo real. Una muestra extrema lo
encontramos en la figura del «Hikikomori», aquellos jovenes japoneses recluidos en sus
hogares sin contacto social real y con una vida edificada en torno a la virtualidad.

Este término fue acufiado por el psiquiatra japonés Tamaki Saito en el libro “Sakateki
hikikomori, una adolescencia sin fin”, publicado en el afio 1998 para agrupar un segmento de
la poblacion de jovenes japoneses enclaustrados en sus cuartos durante afios, con intereses
obsesivos, con poca o nula comunicacion con su entorno inmediato y cuya vida gravita entorno
a internet (DE LA CALLE REAL, MUNOZ ALGAR, 2018).

Este fenomeno ha llevado a grandes marcas a crear modelos creadas por inteligencia artificial
como forma de masificar con mas eficacia y rapidez sus marcas y productos, ademas de ahorrar
costes en contratacion de modelos reales.
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La diversificacion del mercado erético devenido en otras formas de pornografia donde el cuerpo
se convierte en un entramado de datos, despojado de la carnalidad, el placer se pierde en una
infinita trama de ofertas que se van sucediendo vertiginosamente para el usuario siempre
insatisfecho y necesitado de innumerables estimulos, el desplazamiento gradual de las
interacciones presenciales hacia el &mbito virtual, la desinhibicion y anonimato de los usuarios
que lleva a comportamientos mas arriesgados en internet. Las consecuencias de esto por
ejemplo la mercantilizacion de lo humano, la lenta construccién de un mundo virtual donde los
algoritmos de TA pueden generar imagenes y todo el contenido que el usuario desee para
consumar su erotismo utilizando técnicas de generacion de contenido, como las Redes
Neuronales Generativas Adversarias (GAN).

3.  Objetivos

Para comprender la forma en la cual el desarrollo de las nuevas tecnologias (particularmente la
inteligencia artificial) y las sociedades de mercado posmodernas estin reconfigurando las
estructuras sociales en cuanto a la forma de comprender, vivenciar o experimentar los vinculos
humanos y el erotismo. Se busca:

3.1 Objetivo general

Caracterizar la mercantilizacion del eros en redes sociales, mediante el uso de inteligencia
artificial e influencers virtuales y su implicancia en las relaciones humanas.

3.2 Objetivos especificos

e Identificar las nuevas tendencias de mercado que se abren con las «influencers
virtuales»

e Analizar el perfil de los usuarios y las interacciones de estos en el perfil de la «influencer
virtual» Natsumi.Nymph

e Explicar la disociacion cognitiva que conlleva la exposicién continua a entornos
virtuales.

4. Metodologia

Se considera como referencia el perfil de la «influencer virtual» Natsumi.Nymph, la cual hemos
creado con la finalidad de tener una experiencia cercana y observable de la que podremos tener
acceso directo a datos estadisticos, perfiles de usuarios e interacciones.

Haremos uso de la técnica de observacion no estructurara dada la singularidad del objeto de
investigacion. Esto permitird estudiar libremente las diferentes caracteristicas y
manifestaciones del fendémeno que van surgiendo espontaneamente en el periodo de
observacion sin cefiirse a una regulacion estrictamente técnica. La investigacion se ha enfocado
en una metodologia de caracter cualitativo, haciendo uso de algunos datos cualitativos para
graficar algunas tendencias en relacidon con el crecimiento del perfil e interacciones con las
publicaciones.
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El marco temporal serd de 3 meses, desde febrero a mayo del 2024.

La hipoétesis de nuestra investigacion sera acerca de la manera como la poblacion masculina
expresa y experimenta el erotismo en las redes sociales en relacion con las «influencers
virtuales» (fenomeno que también, como lo mencionamos anteriormente se puede denominar
«waifuismoy» por compartir caracteristicas esenciales), y las psicopatologias que esto provoca
en los individuos.

5. Resultados

En febrero de 2024, se cred la primera publicacion al perfil de Instagram de la modelo virtual
Natsumi.Nymph. Para la creacion de esta «influencer virtual» se utilizo, en primera instancia,
Chat GPT al cual se le solicit6 sugerencias para crear una modelo que cumpliera los parametros
de las influencer virtuales ya existentes como Aitana o Emily Pellegrini. Sin embargo, se
determino algunas caracteristicas para que Natsumi no resultara una modelo virtual demasiado
genérica dentro de las que actualmente abundan en Instagram, por este motivo se buscoé realizar
un acercamiento entre las «influencer virtuales» occidentales con las « Waifus» japonesas. Asi
de todas las sugerencias de nombres de mujeres japonesas solicitadas al Chat GPT se eligio
Natsumi por la facilidad de pronunciarlo y de recordarlo, ademas de cierta evocacion a nombre
de personaje de anime. Para la creacion visual de la modelo virtual, se utilizé la plataforma
«Midjourney»; lo primero fue la seleccion de rostros de mujeres japonesas jovenes entre 20 y
23 anos elegidas aleatoriamente desde el buscador de imagenes de Google, las que luego se
fusionaron mediante «Midjourney» dando como resultado el rostro de Natsumi. El aspecto
fisico fue basado en las expectativas que tienen los usuarios hombres en Instagram (juicio
fundamentado en la observacion de diferentes perfiles) relacionadas con las modelos reales y
virtuales, tratando de mantener con Natsumi, un equilibrio entre exotismo, cierta voluptuosidad,
manteniendo un cuerpo armonico, estético y realista.

El crecimiento de un perfil de Instagram siempre es gradual y requiere por lo general afios para
lograr un posicionamiento destacdndose dentro de la competencia. No obstante, en esta
investigacion analizamos un crecimiento en un periodo breve (3 meses) pero representativo de
los alcances e impacto que puede tener la creacion de una «influencer virtualy.
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7 dias 10 may - 16 may 14 dias 3 may - 16 may

Alcance @ Alcance @
16 Por tipo de contenido 38 Por tipo de contenido

Seguidores 5

Seguidores 23
No seguidores n Publicaciones T 16 )
: No seguidores 15 Publicaciones  CEEEEE——————— 35

Reels - 1
Reels .

Interaccién © Mejor contenido segun el alcance

1 Por interacciones con el contenido
Publicaciones — |
Seguidores o Videos en directo

Ne seguidores 1 Reels

Historias

Viceos

Como se aprecia en estos insight del perfil de Instagram de Natsumi, los primeros siete dias el
alcance de la cuenta fue minimo, logrando s6lo 5 seguidores y 11 usuarios que se interesaron
por el perfil, pero no acabaron como seguidores. Durante los 14 dias siguientes la cuenta pudo
casi duplicar los seguidores, para acelerar el crecimiento del perfil se optd por convertir la
pagina en una de creador digital haciendo uso de los servicios publicitarios de Instagram para
lograr un mayor alcance usuarios que interactuaran con el perfil de Natsumi. Esto se evidencia
en los siguientes insight:

30 dias 17 abr - 16 may 90 dias 17 feb - 16 may
Alcance @ Alcance @
3 319 Por tipo de contenido 1 5'714 Por tipo de contenido
Cuentas alcanzadas ) ey Seguidores  No seguidores

Seguidores 50 Seguidores 52

2 caciones  CEEEEE— |
No seguidores 3269 Publicaciones CEEEEEEEEE——— 52 No seguidores 15.662 Publicaciones 9m

Reels ———

Mejor contenido segtin el alcance

Mejor contenido segtin el alcance

A partir de los 30 dias utilizando el servicio pagado de Instagram para acrecentar el alcance de
las publicaciones se logré aumentar el nimero de seguidores e interacciones. Asimismo, se
comenzd a mejorar la calidad de las publicaciones incluyendo videos cortos o «Reels» que
fueron de gran ayuda en atraer seguidores. Desde los 90 dias a la fecha de escritura de esta
investigacion el perfil de Natsumi ha tenido un buen crecimiento, pero no éptimo, mas que todo
por razones presupuestarias e intermitencia en el manejo de la cuenta. Hasta mayo de 2024 se
ha llegado a 1.650 seguidores.
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natsumi.nymph « Seguir
Audio original
Q natsumi.nymph 10 sem
victorantoniomercado 10 sem
6.ronaldescobar @ P Que hermosa eres bella
D inend mujer PO P
) 1Me gusta Responder
e heverthvargas 10 sem
> Hermoso rostro @
1Me gusta Responder
. the_arts._magazine 10 sen
» Nice W let us make it viral
Responder Ver tr.
0QvY n| &% aralhepe66 10 sem
203 Me gusta o Q v N
161 Me gusta
¢ 0

Si bien la primera imagen corresponde la publicacion que actualmente tiene mas Likes (203 y
un alcance de 5.5 mil usuarios) solo tuvo una interaccion mientras que la segunda imagen que
corresponde a un Reel muestra 161 Likes, pero una mayor interacciéon con los usuarios (7
comentarios y un alcance 4.8 mil usuarios), esto se debe a que los videos suelen tener un mayor
alcance dentro de Instagram resultando una excelente herramienta de crecimiento de los
perfiles. Ademas, el algoritmo suele priorizar en el Feed este tipo de contenido. Las otras dos
imagenes son de otras dos publicaciones que han obtenido un buen nimero de Likes (107 y
105, correspondientemente) debido a la publicidad paga de Instagram.

La audiencia geograficamente proviene de usuarios desde Santa Cruz de la Sierra y
mayoritariamente quienes visitan e interactian con el perfil son hombres. En consecuencia, con
el perfil de nuestra «influencer virtual» Natsumi se corrobora la teorizacion que han hecho
diversos autores relacionados con la condicion del sujeto posmoderno, los efectos negativos de
la hiperconetividad, los peligros que conlleva el mal manejo de las inteligencias artificiales en
desmedro de los valores humanos, el reemplazo sistematico de las personas por creaciones
virtuales, la patologizacion que conlleva esto en el sentido de construir sociedades de sujetos
cada vez mas disociados.
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